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Designleistungen sind heute zweifellos ein wichtiger Faktor fiir
Innovation und Markterfolg. Doch wie werden kreative Ideen zu
Einkommen?

Mit dieser Leitfrage setzten sich die Autoren Ulrich und Petra
Kern in “Designmanagement — die Kompetenzen der Kreativen”
auseinander. Dabei gelingt es ihnen erstmalig Theorie der Profes-
sionalitdt und Berufspraxis im Design miteinander zu verkniipfen
— ein deutlicher Vorteil gegeniiber bisherigen Biichern, die zu
diesem Thema auf dem Markt erschienen sind. Denn Designauf-
gaben sind immer auch Managementaufgaben — dies gilt im
Produkt- und Kommunikationsdesign genauso wie im Mode-
und Schmuckdesign sowie in der Architektur. Theoretische Er-
lduterungen und praktische Fallbeispiele zeigen den Weg von der
gestalterischen Kompetenz in Konzept und Entwurf bis zur un-
ternehmerischen Leistung, wie Auftragsbeschaffung und Erlan-
gung von Wetthewerbsvorteilen.

Wie konnen die gestalteten Objekte in der Menge des Marktes
auffallen? Wie macht man sich erfolgreich selbststandig? Wie
kann sich der Designer gegen eine Vielzahl von Wettbewerbern
durchsetzen?

Dies sind nur einige Fragen, denen die Autoren sorgféltig auf den
Grund gehen, denn zu selten werden die Designauszubildenden
in Wirtschaft und Management geschult. Ulrich und Petra Kern
richten sich somit an Studienanwérter und Studierende ebenso
wie an Lehrende und junge Profis im Design, mit dem Ziel sie als
Gestalter und Unternehmer fiir die Zukunft vorzubereiten.
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