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Frisches Image für den VDI: Der Verein Deutscher Ingenieure lebt durch das Interesse und die Teilhabe seiner 
Mitglieder. Mit Konzepten der Marketing-Kommunikation unterstützte unser Büro die Modernisierung des Looks und ein 
frischeres Auftreten des VDI mit imagerelevanten Medien. 

Technikkommunikation
Verein Deutscher Ingenieure: Zielgruppen-adäquate Kommunikationsstruktur
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VDI-Fachgesellschaften

Profilierung technischer 
Themen durch Claim-Bildung 
mit Bezug auf gesellschaftliche 
Relevanz und Nutzen.

Schaffen einer schlüssigen 
Text-Bild-Kommunikation mit 
dem Fokus technischer 
Innovationsleistung

Leistungen: Interviews mit den 
Fachverantwortlichen, Konzept 
und Text.

Technikkommunikation
Verein Deutscher Ingenieure: Profilierte Nutzenkommunikation technischer Leistungen 
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Verbesserte Stellung im Wettbewerb 
für die VDI-Gesellschaft FML

Erstarkender Wettbewerb machte der 
auf Logistik spezialisierten 
Fachgliederung des VDI zu schaffen.

Eine neue Marketing-Konzeption für das 
Hauptprodukt - den jährlichen Kongress 
- erhöhte die Wahrnehmung am Markt 
und damit die Besucher-/Mitglieder-Zahl.

Technikkommunikation
VDI-Gesellschaft FML: Logistik im modernen Look
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Logistik-Kongress der VDI-Gesellschaft FML

Ausgefallene Marketing-Botschaften für die Werbung im 
Vorfeld des Logistik-Kongresses (Anzeigenschaltung in 
diversen Printmedien)

Weg von den rationalen Sachargumenten der Ingenieure 
und hin zu kreativen Thesen pro Logistik

Auffallen im Wettbewerb und erstarkendes Interesse bei 
neuen Zielgruppen und Medien.

Technikkommunikation
VDI-Gesellschaft FML: Von der Sachebene zum kreativen Argument 
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Kundennutzen der Logistik

Entwickeln eines Argumentationskonzepts für die 
Kommunikation logistischer Leistungen und Umsetzung 
in Kommunikationsmedien mit dem Fokus des 
Kundennutzens

Leistungen: Konzept, Text, Pressearbeit 

Technikkommunikation
agiplan Gruppe: Argumentationskonzepte komplexer Leistungen 
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Präsentation eines 
Traditionsunternehmens

Entwicklung eines kundenorientierten 
Leistungsversprechens für die 
Kommunikation 

Schaffen einer zeitgemäßen 
Ansprache für den Dialog mit Markt 
und Kunden des traditionellen 
Anbieters

Leistungen: Konzept und Text

Technikkommunikation
Mackscheidt Rohrleitungs- und Tiefbau GmbH: Konzipieren zentraler Argumente und Botschaften
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Neuformulierung 
Kundennutzen

Schaffen einer 
Aussagenstruktur für die 
Positionierung der 
technischen Leistung mit 
dem Fokus des 
Kundennutzens 

Von der internen 
Qualifizierung 
zur externen Profilierung.

Technikkommunikation
Siemens Logistiksysteme: Integrierte Nutzen-Kommunikation technischer Leistung  
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Formulierung Kundenansprache

Entwicklung eines Argumentationsrasters für die 
Kundenansprache des Einzelfertigers komplexer 
Spezialmaschinen

Übertragung der technischen Angebotskriterien in eine 
verkaufsorientierte Diktion  

Umsetzung in diverse Akquisitionsunterlagen (Image-Prospekt, 
Website) mit den Leistungen Konzept und Text

Technikkommunikation
KOMAGE Maschinenfabrik: Kommunikation technischer Spezialleistungen  
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Technik im Schnittpunkt von Gesellschaft und Wirtschaft

Integration der Forschungsergebnisse des interdisziplinären 
Projekts „Ratio B“ in einem Kommunikationskonzept

Formulierung der zentralen Ergebnisse und Botschaften mit 
Blick auf den Nutzen für Gesellschaft und Wirtschaft

Realisierung als integrierte Ergebniskommunikation. 

Leistungen: Konzept und Text

Technikkommunikation
IFA Institut für Fabrikanlagen, Uni Hannover: Ergebniskommunikation eines Forschungsprojekts 
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Technikkommunikation

+ Kommunikation technischer Leistungen 
mit ihrem innovativen Nutzenbeitrag für 
Gesellschaft und Wirtschaft 

+ Transferieren komplexer 
Zusammenhänge z.B. der Logistik, 
Informations- und Verkehrstechnik in 
strukturierte Aussagen mit allgemein 
verständlicher Diktion

+ Konzipieren zentraler Argumente und 
Botschaften

+ Integrieren in eine profilierte Nutzen-
Kommunikation auch über die Fach-
Öffentlichkeit hinaus

www.petra-kern.de


