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Kommunikationsmanagement
agiplan Gruppe: Strategisch-langfristige Planungen der Unternehmenskommunikation
KERN

B Strategische Kommunikation flr die Neupositionierung

Konzepte firr den geschlossenen Aufritt in der Kommunikation nach
aul3en (strategische Marketing-Botschaften) und nach innen (interne
Information, Arbeitskreise)

Mitwirkung an der Marketingstrategie im Prozess der europaischen
Profilierung der Gruppe

Ergebnis: Profilierung der Unternehmen als européischen Verbund,
Erhéhung des Bekanntheitsgrades und Scharfen der Positionierung im
Wettbewerb, Synergie-Effekte fiir Akquisition und Vermarktung

Siepe.’agiplan Gruppe

Innovationen

fiir die Industrie e

Wertschopfung =y - s
fiir die Wirtschaft




Kommunikationsmanagement
agiplan Gruppe: Analysen und Konzepte fir PR und Kommunikation

B  Kommunikation im Marktkontext

Entwicklung der Konzeption fur die Marketing-
Kommunikation des neu formierten
Unternehmensverbunds

Planung und Umsetzung des MaRnahmenprogramms,

z.B. Realisierung diverser Printmedien fur die komplex

vernetzten Leistungsbereiche und die Gruppe im

Ganzen

Steuerung des Leistungsprozesses, Reporting
gegentiber Unternehmensleitung, interne und externe
Ergebniskommunikation.

Die agiplan Gruppe 4

Gruppenidentitat 4

- Corporate Culture 4

- Corporate Design 5

- Corporate Communication 5
Die Aufgaben der Gruppenfirmen in EUropa ... 6
Die Organisation der agiplan GrupPe ... sesssvsssassssens 7
Ziele in Europa 8
Ziele der Gruppenfirmen 8
Marketing 9
- Markt 9
- Dienstleistungen 10
- Marktbearbeitung 11
Entwicklung der Dienstleistungen 12
Mitarbeiter 13

Maschinen- [ Anlagenbay

Business Engineering

Automotive

Public Management

Projekimanagement

Verkehr

Technische Gebiudeausriistung

Handal

Facllity Management

Dienstigistung

Integrale Bawplanung

ProzeRindustrie

Infrastruktur und Umwelt

Neve Technologie

Siepe.:agipian Gruppe

innovationen
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Kommunikationsmanagement

agiplan Gruppe: Gestaltung von Kommunikationsinstrumenten

B Entwicklung eines Kundenmagazins

Konzeption und inhaltliche Realisierung
des Kundenmagazins ,Pythagoros* (zwei Ausgaben im
Jahr).

Marketingansatz des ,Multiselling® durch
Kommunikation des vernetzten Leistungsangebots

Leitung des Redaktionsteams in Abstimmung mit der
Geschéftsleitung

e
Aufholen mit Vi

Magazin der Siepe Gruppe, No.

Im Blickpunkt:
Veranderte
Perspektiven

Focus:

A Matter of
Perspective

11 / Dez. 2000

M Leitgedanken / Comment
Bodo H. Hauser,
Professor Helmut Schulte

M Planung und Realisierung
Planning and Implementation
Philips Medical Systems, D-Hamburg

W Trends und Innovationen
Hochkonjunktur fiir Logistik
Trends and Innovation
Boom for logistics

M In eigener Sache / About Us
Siepe Gruppe — Companies of excellence
Partners of competence

® Public Management
Slowak. Energigagentur, SK-Bratislawa

B Management Consulting
Gerling-Industrie-Service, D-Kiiln

W Produktionsverlagerung
Relocation of Production Facilities
Steyr Powertrain, A-Lannach

=B Komp A
Freig Fahrt fiir frische Konzapte
Industry Review: Automotive
MNew concepts — it's all go al agiplan!

B Aus der aktuellen Agenda
Neues Werk fiir Edelmarke

On the Current Agenda

Mew factory to spice up your life

.:Siepe Gruppe
Pythagoras
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Kommunikationsmanagement

agiplan Gruppe: Eventkommunikation als Teil von Public Relations
KERN

B Eventmanagement agiplan

Aktiengesellschaft

Themenplanung und Organisation der
Veranstaltungsreihe ,agiplan Unternehmergesprach*

Inhaltliche Strukturierung und Koordination der Beitrage
von Vertretern aus Wirtschaft, Wissenschaft und Politik

Kommunikation der Events als Teil der

Offentlichkeitsarbeit _- V. = Das agiplan
g e ¥ Y oy Unternehmergesprich

1998

Kooperation -
Chancen und Risiken
fiir Wettbewerb und
Innovation

-’ag iplan Gruppe




Kommunikationsmanagement

agiplan Gruppe: Interne Kommunikation

Meinungsmarkt

Multiplikatoren

Information

agiplan
Kunden

nnd‘g*

agiplan
Wetthewerber

Beratungs- und
Planungsmarkt

agiplan Grupge

/ »

Kundenmarkt

Jissen st Macht®, behauptete
Ende des 16. Jahrbunderts Francis
Bacon. Gultig ist diese Feststellung
nach wie vor, heute allerdings rela-
tiviert durch den Fakror Zeit: Es gilt
immer wieder aufs neue, Zeichen zu
erkennen, Entwicklungen vorauszu-
denken und Wissensvorspriinge zu
schaffen. Hierfiir spielen die Faktoren
Information und Kommunikation eine
unehmend wichtigere Rolie.

Zugehdrig 2um zentralen Marketing-
Service unterstitzen das Informations-
zentrum und die Stelle PR und Kommu-
nikation die agiplan Unternchmen, um
Leistungs- und Wetthewerbsfahigkeit zu
verbessern. Information und Kommuni-
kation wirken im Gesamlauftritt des Un-
ternehmens nach innen und aullen

Die Beratungs- und Planungsaufgabe
erfordert neben sozialer Kompetenz eine
hohe fachliche Qualifikation. Deren Qua
litat hangt von fundiertem Wissen, akiu-
cllen Informationen und nevestem me-
thodischen Know-How ab, Die Vermitt-
lung der Leistungsstiarke nach aulien er-
fordert eine Kommunikation, die dem
Selbstverstandnis der agiplan Unterneh-
men und der Komplexitit der Themen
gerecht wird.

Welche Leistungen von Information
wnd Kommunikation” Sie fir thre Arbeil
in Anspruch nehmen kinnen, stellt diese
Unterlage dar,

agiplan

Aktivnguselischalt

Information &
Kommunikation

-’aglpl:ln Gruppe

Formulierung Dienstleistungsangebot

Entwickeln von Medien fir die Kommunikation
interner Dienstleistungen innerhalb der
Unternehmensgruppe

Beitrag zur optimierten Unterstiitzung von Akquisition
und Projektbearbeitung durch den Servicebereich
Information und Kommunikation

information: Wichtiger als Kapital Kommunikation: Sagen, was man tul

Guter Rat ist nicht tewer

KERN



Kommunikationsmanagement
Kern & Kern Marketing-Kommunikation: Kundenbefragung mit Pressearbeit

B PR-Instrument fir die Marktkommunikation

Entwicklung einer Befragung zur Offentlichkeitsarbeit
bei Beratungsunternehmen, Durchfiihrung und

Auswertung, Ergebniskommunikation

Effekt: Erhohung der Bekanntheit unseres Biiros in der
Beraterbranche, Generierung von Akquisitionsanséatzen

und Auftragen

UNTERNEHMENS BERATUNGEN

Potenzial noch nicht ausgeschopft

Umfrage der Kem & Kemn Marketing-Kommunikation: Wie Unternehmensberater ihre PR bewerten

Von Uwe Forster

Deutsche Unternehmensbera-
tungen haben die Moghehkei-
ten von Offentlichkeitsarbeit
fiir thre Kundenbezichungen
durchaus erkannt. Das Poten-
zial, das in professioneller
Kommunikation steckt, st al-
lerdings noch nicht erschlos-
sen. Dies ist das Ergebnis einer
~Blitz-Umfrage” unter 463

Mitghedern des Bundesver-
bandes Deutscher Unterneh-
mensberater (BDU), die die
Essener Kern & Kern Marke-
ting-Kommunikation  reali-
sierthat.

Aufdie Frage, wiediceigenc
dffentliche Darstellung  dic
Auftragslage unterstiitzt, stuf-
tensich 27 Prozent der Befrag-
ten mit der Note Befriedigend

ein. 42 Prozent gaben sich so-
gar Vieren oder Filnfen. Be-
sonders die Unternehmen
mittlerer Griofe benoteten ib-
re  Kommunikationserfolge
insgesamt eher kritisch, wiih-
rend sich Kleine™ (Umsatz
biszuener Milhon Mark ) und
LOrole™ (mehr als zehn Mil-
licnen) cher gute Zeugnisse
ausstellten,

Quelle: PR-Report 11-2-2000

Marketing-Kommunikation ﬂ Kern & Kern

Das Unsichtbare sichtbar machen
Auswertung der Blitz-Umfrage

zur aktuellen Offentlichkeitsarbeit
von Beratungsunternehmen

KERN



Kommunikationsmanagement
Kern & Kern Marketing-Kommunikation: Newsletter

B Kommunikation in eigener Sache

Konzeption und Herausgabe eines
eigenen Informationsmediums ,News-
Letter fiir Strategische
Unternehmensprofilierung®:
Kommunikation Gber den Nutzen des
Beratungsansatzes in Kundenprojekten

7- 200

Der News-Letter fiir K 2
Strategische Untemehmensprofilierang e rn
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KERN

Kommunikationsmanagement

+ Analysen und Konzepte fir PR und
Kommunikation

+ Strategisch-langfristige Planungen

+ Entwicklung von MalRnahmen-Programmen

+ Verfassen und Erstellen von
Kommunikationsinstrumenten, z.B.
Fachaufsatze, Presseartikel und Presse-
Informationen, Broschiren, Kunden-
Magazine und News-Letter sowie Websites,
Image-Anzeigen und Events

www.petra-kern.de



