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Zebra Design: Unternehmerischer Erfolgskurs mit Designstrategie

MARKETING

Designstrategien -
Zeigen Sie dem Markt, was Sie konnen

Wie verschafft man sich Markterfolg und Be-
kanntheit als Seiteneinsteigerin einer Bran-
che? Indem man sich iiber deren ungeschrie-
bene Gesetze hinwegsetzt und mit Gesplir fiir
Design, Trends und Nischen eigene Akzente
schafft, Exposition statt Anpassung - so
kéinnte man diesen Strategietyp bezeichnen.
Im Folgenden wird die Expositionsstrategie
vorgestellt und anhand der Fallstudie Zebra
Design, Berlin, erldutert.

Die nichsten Spielziige im Kopf

Was zeichnet die Kanner des Schachs, des ty-
pischen Strategiespiels, aus? Sie denken Uber
die momentane Situation hinaus und haben
die nichsten Spielziige - auch die des Gegen-
spielers - als Alternativen mit ihren méglichen
Konseguenzen im Kopf. Damit sind auch schon
die wesentlichen Merkmale beisemmen: Eine
Strategie st langfristiq, planvoll, denkt in Al-
ternativen und bezieht die Umwelt ein. Eine
Strategie ist also ein Muster, das dem jeweili-
gen Handeln zugrunde Liegt. Dennoch bedsu-
tet Strategie nicht immer hichste Rationalitat
und niichterna Planung, sondern durchaus
auch Intuition und spontanas Yorgehen,

Ein Erfolgsfaktor im Mittelpunkt
Designstrategien beschreiben, nach welchem
Ansatz Design in einem Unternehmen ver-
wandt wird, Grundsétzlich ist davon auszuge-
hen, dass gine Designstrategie immer eine be-
sondere Stirke vorn Design herausstellt und
durch zielgerichtete, planvolle und metho-
disch-systematische  Handlungen in ihrem
Wirkvermgen maximiert, Wahrend alse Ge-
cchiftsstrategien die Potenziale fibergreifen-
der Faktoven, z. B. Managament, Mitarbeiter,
Zahlen, Kultur, Wetthewerb etc. zu einem Ge-
samtansatz fiir das Unternehmen verdichten,
konzantriert sich die Designstrategie ganz auf
die Potenziale des Design und entwitkelt ei-
nen Weg fiir deren bestmogliche Entfaltung.

Exposition — Kompetenzen sichtbar machen
Was sind nun die besonderen Stirken des De-
sign? Eine ihrer Stirken ist gewiss die Fihig-

keft zur Exposition, zum - wortlich genom-
men - Herausstellen und Sichtbarmachen,
z.8. von Kempetenzen und Angehotsvortei-
len. Inmitten das Gleichen erzeugt Design
das auffallend Andere und Anspruchsvollere.
Es schafft einen qualitativen Sprung zu en-
nem hiiheren Leistungsniveau. Das kann bei
dem Produkt anfangen und iber das ganze
Programm bis zum kompletten Unterneh-
mensprofil weiterreichen, Die Expositions-
strategie macht sich diese Stérke des Design
zunutze. Sie erzeugt durch Design Aufmerk-
samkeit, Kaufinteresse und wachsende
Marktresonanz. Zunutze macht sie sich dabei
auch die emotionale Wertigkeit des Design,
die Voraussetzungen fir Markenbildung und
Kundenbindung bietet. Die Expositionsstra-
tegie witd umso interessanter, je mehr sich
die fkanamie der Aufmerksamkeit” (Georg
Franck) in unserer Gesellschaft auspragt.
Denn wer heuts etwas herstellt und anbietet,
muss wissen, dass er sich vor allem um die
Aufmerksamkeit seiner potenziellen Nachfra-
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Zebra Design: Durchstarten mit Strategie
Am Beispiel der Zebra Design GmbH wird im
Folgenden die Expositionsstrategie in der
Praxis vorgestelit. Das Unternehmen, Her-
steller von hochwertigem designorientier-
tem Silberschmuck, hat sich seit seiner
Griindung 186 erfolgreich als Mischenan-
bieter profiliert. Mit in der Schmuckhranche
ungewshrlichen Kambinationen n Materia-
lien und Techniken und einem hohen An-
spruch an Design und Qualitdt ist es immer
wiedar gelungen, eigene Akzente zu setzen
und sich erfolgreich zu exponieren, Die Um-
satzentwicklung spricht fir sich: kraftige
jahrliche Steigerungen in den ersten Jahren
und gegenwirtig eine beruhigand kenstante
Entwicklung trotz allgemeinen Klagens in
der Branche! Zebra Design — das ist ein klei-
nes Team um Helmut Klysch, den Griinder
und Geschaftsfiihrer, in Berlin. Das Hauptab-
satzgebiet ist Deutschland, der internatio-
nale Vertrieb wird schrittweise ausgebaut.
Und hier liegt auch nach Einschatzung des
Griinders das gréBte Steigerungspotenzial
fiir die Zukunft.

Erfolg entgegen dem Branchentrend

Wie erfolgreich sich das Unternehmen Zebra
Design GmbH durch seine Expositionsstrate-
gie im Wettbewerb profilierte, wird deutlich
vor dem Hintergrurd der Branchensituation,
Hier ist es Zebra Design gelungen, ein
Marktsegment 71 erschliefien zwischen den
hochpreisigen Markenanbietern wie etwa
Georg Jensen einerseits und den preisglins-
tigen Anbietern von maodischem Schmuck
wie Esprit oder H & M andererseits. Wahrend
insgesamt die Branche der Juwelere,
Schmuck- und Uhrengeschafte iiber riicklau-
figen Umsatz klagt und immer mehr den
Wettbewerbsdruck durch Schmuckdiscoun-
tar erfahrt, erfreut sich Zebra Design mit
seinen Produktmarken zunehmender Be-
kanntheit und Umsatzsteigerungen. Dabei
geht der Gralbteil des Umsatzes auf Produkte
zuriick, die ver vier Janren noch gar nicht
auf dem Markt waren,

Fachartikel Giber die Strategie des

Designunternehmens

Im Kontext (ibergreifender Designstrategien wird das
Berliner Schmuckunternehmen Zebra Design mit
seiner spezifischen Designstrategie vorgestellt.
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Designkommunikation und Designmanagement
Swarovski AG: Marketing-Seminar
KERN

B Erstellung Seminar-Unterlagen zur Thematik
~Markenentwicklung - Erfolgsfaktor fir Schmuck*

Zusammenfassung

Zum Zusammenhang der Erfolgsfaktoren Design und
Marke fur Unternehmen im Schmucksektor Marken sind ...

_die Evergreens am Markt in
bewdahrter Qualitat!
_markante Leuchttiirme im
Meer anonymer Warel!

_wie Prominente — zugleich
vertraut, doch auch exklusiv!
_Personlichkeiten mit Leib,
Seele und Geist!

Prof. Dr. Ulrich Kern: Markenentwicklung - Erfolgsfaktor fir Schmuck 10

Der Unternehmens-Wert Quiz: Am Marken-Image sollt Ihr sie erkennen ...
Exfoll en der Mark ickl
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EIC European Info Centre: Design-Veranstaltung fur mittelstandische Wirtschaft der Region

Innovativ mit Design

MmN
Euro Info Centre Trier |78

offizielle £LU-Beratungsstelle filr |0
Rheinland-Pfalz INFO

Mehr Profil im Wettbewerb

8. Februar 2007 | 16:00 bis 18:30 Uhr | HwK Trier

Welches Unternehmen weifi heute noch wirklich, wie seine Kunden ticken? Uinbere-
chenbar ist das Kaufverhalten, uniibersichtiich sind komplexe Markiphanomene,
schnelliebig die Trends. Zielgruppen lasen sich auf, der Smart Shopper wird die
Regal: Mal kauft er ganz billig nach der Devise ,Geiz ist geil®, mal kauft er ganz
teuer, denn ,Luxus macht SpaB”. Das Machsehen haben die Angebate am Markt,
dieim mittleren Bereich pasitioniert sind.

Aktuelle Untersuchungen zeigen, dass Umsatze dort stark zuruckgehen, wo es
Produkten an  Sex-Appeal” fehlt: Die soliden, aber unauffalligen Produlte im
mittleren Segment sind oft nicht preisattraktiv genug, um den , Schnappchen-
Instinkt" der Kunden zu wecken, andererseits aber auch nicht sinnlich-begehrenswert
genug, um emoticnale Kauflust auszulasen.

Die meisten Unternehmen aber gehdren weder zu den reinrassigen Kostenflhrern
{Aldi & Co.) noch zu den edlen Luxusmarken {Prada, Richemant efc.) - sie bawegen
sich dazwischen. Stets aufs Meue miissen sie die individuelle Strategie ihrer
Marktprésenz justieren, einen eigenen Weg zwischen den Extremen finden, um sich
mit Erfalg van der groBan Menge abzuheben. Fragen, die sich ihnen dabei stellen:
= Wie konnen sie ihr Profil irm Wetthewerb scharfen?

= Wie machen sie ihr Angebot begehrenswerter?

* Wie exponieren sie sich nachhaltig am Markt?

» Wie schaffen sie es, mit innovativen Ansatzen ihre Produkte besser nach auBen

2u kommunizieren und zu positionieren?

Fragen dieser Art will das Seminar im Kontext der skizzierten aktuellen Marktent-
wicklungen nachgehen. Design als Beschleunigungsfaktor fiir Kreativitat, Innowation
und Kommunikation wird aus verschiedenen Perspektiven beleuchtet. Referenten
aus Wissanschaft und Praxis kommen zu Wort, die ihre Lisungsansétze beschreiben
und sich der Diskussion mit den Gasten stellen

programm

Donnerstag, 8. Februar 07
Handwerkskammer Trier

1

Begriifung
Waifgang Treinen, Designinitiative Trier - Luxembourg des
Euro Info Canire Trier

2

Von Sinn und Sinnlichkeit

Kreatiitat, innavation und Kommunikation profiieren
das Unlemehmen

Dr. Uleich Kern, Professor fur Designmanagement,
FH Trier

3

Von Platon bis Pixar - die Zukunft bleibt
virtuell

Klaug |orgen Maack, siralegisrher Berater, ERCO
Ludensehaid

4

Innovationen kundengerecht
kommunizieren
i e imalion im

bereich,
Pater Hackethal, Marketingleiter KOMAGE, Kzl am See

Offene Fragen an die Referenten
Anschiiefiend Gelegenheit zum Informations- und Gedan-
kenaustausch bei einem Glas Wein und einem kleinen
Imbiss.

B Veranstaltungskonzept, Referentenakquisition und -
koordination

,Innovativ mit Design“ — unter dem Titel stellte das EIC
Trier, eine Informationshorse fir die Region Saar-Lor-
Lux,Konzepte und Fallbeispiele fir Mittelstandler vor.
Referenten aus Wissenschaft und Praxis kamen zu Wort,
die ihre Losungsansétze beschrieben und sich der
Diskussion mit den Gésten stellten.

KERN



Designkommunikation und Designmanagement
Design-Initiative ,,Sommerlang®: Kommunikation des Ausstellungsprojekts

KERN

W Pressearbeit fiir die Kooperation von Eine Kreativ-Initiative mit Perspektive

Sehmuck- und Edelsteingestalter bilden eine Birgerinitiative — Nicht gegen, sendern filr etwas - Wohnhaus wird Design-Zentrum fur acht Wochen

Designern im Projekt ,,Sommerlang*

Die Ziele der tiber 50 kooperierenden
Designer galt es zu kommunizieren. Dies
geschah uiber ein Konzept fur die
Pressearbeit und die Umsetzung von
Presse-Informationen flir die Fachpresse
und die Uber/regionalen Medien.

Sommeriang” - der Name ist
Programm. Acht Wochen lang
~vom 3. August bis 29. Sep-
tember - zeigen 30 Edelstein-
und Schmuckgestalter der Re-
gion sowie 20 Designstuden-
ten der Fachhochschule fir
Edelstein- und Schmuckdesign
ihr K&nnen. Im ehemaligen
Wohnhaus Leysser in der
HauptstraBie.

1DAR-OBERSTEIN, Die
Schmuckschatfenden verste-
hen sich als Birgerinitiative

bei einem Gesprach mit Ober-
l)un; meister Hans Jurgen
Machwirth erklin. ,Die ldee
:h s studentischen Teams un-
ter Leitung von Professor Kern
passt vorirefflich in unseren
Plan, dieses wunderschome
Haus an prominenter Stelle in
der Fuigangerzone nicht leer-
stehen zu lassen®, so Mach-
wirth, Jetzt 15t der Freundes-
kreis der FH Mieter fir einen
Sommerlang, Gezeigl werden
soll durch das Kreativ-Zent-
rum .dieganze Palettedessen,

Sommerlang

Hinter dieser Bezeichnung verbirgt sich eine
Ausstellung von insgesamt 30 Profi- und
Nachwuchs-Designern im Designhaus in
Idar-Oberstein. Prasentiert werden dabei
tragbare aber auch experimentell gestaltete
Edelsteine und Schmuckstiicke, die zum Teil
zum Verkauf stehen. Die neuen Kreationen
runden bzw. ergdanzen das Angebot des
Schmuckfachhandels. ,Sommerlang” st
Ubrigens das erste Vorhaben des Design-
hauses, das schon bald zum Kreativ-,
Innovations- und Kompetenzzentrum von
internationaler Bedeutung avancieren soll.
Interessenten missen sich beeilen, denn die
Prasentation lduft nur noch bis Ende
September.

Quelle: Solitaire 10-11-02

nichtgegen etwas, sondemfis was in ldar-Oberstein ge-
etwas - furdie Bindelungge-  schaffen wird®, so Machwirth
stalterischer Kompetenz zum i ;
Vorted aler Beteiligen i der Verkaufsforderung inklusive
Stadt®, wie Prof. Ulrich Kern Grundgedanke des Pro-
jekts, das von Maren Giloy an-
geregt und einer studenti-
schen Gruppeim Fach Design-
Management erarbeitet und
umgesetzt wird: In und um
Idar-Oberstein arbeiteten pro-
minente tein-  und
Schmuckg ter mit hervor.
ragendem nationalem und in-
temationa x]emkut Kem nennt
boo Pobl

Hans )irgen
M Foto: Becker

De's"ignprojekt mit Zukunft

Seit dem 3. August ist das Stadibild von idar-Oberstein um
eine Facette reicher: nSommerlang« heiBSt ein Projekt,
das der i di i
bietet, zei Sthmuck- und
unmittelbar kennen 2u lernen.

e Schmuck- und Edelsteinschau »Sommes-

langs entstand aulgrund einer Privatink

tiative, zu deren Initiatoren die Designerin

Maren Giloy und Prof. Ulsich Kem von der
FH Trier gehoren, Sle macht die unverwechselbare
Stirke der Edelsteinreglon deutlicher als biches im
Stadibiéd sicht- und erlebbar.

Acht Wochen Lang prisentieren 30 Edeistein- und
Sthmuckgestalter aus der Region sonde 20 Design
siudenten der Fachhachschule Trier ihre Arbeiten.

Es sind nicht nur traghare Schmscksilcke,

pe === sondem sbenso zukunfisweisendes Design
und expesimentelle Sticke. Gestaltet und
arganisien wurde d3s. Piojekt von einem
studentischen Team des Fachbereichs Edel-
stain- und Schmuckdesign unter Leitung von
Prof. D, Ulrich Korn. Schauplatz des Gosche:
hens ist das seit einem jahr leer stehende
Wiohahaus Leysser, oin shamaliges Warnn.
haus in der Fulgangerzone. Dieses haben
die Designer nhesetst und rumindost »fur
cinen Sommer langa in ein Kreativ-Zentrum

| fiir Sehmuck und Edetsteine verwandelt,
Grundgedanke des Projektes war, ein Aus-
hangesehild fi die intemationsle Kompe:

- tenz der Stadt in B{‘Nz auf MD‘MS

Sehrmiick: und ign £y schafien,
Ansteckschmock In dar Oberstei ||1d u«nmum; leben und
wCalan golertigtaus  arbiciten viele
Twmsbinquarzusd  bekannte Edel:
plabdarbenen Turm-  wie Bemd und
alin mit Edelstabl ~ steiner, Jochen Phi, Claudia
und weifigeld ven  Adam oder Uirike Weyrich —
Claudia Adam. um rr einige zu nennen.
o s Mam S alle genieBen einen vor
auglichen Ruf in der Bran-
che und wurden zum Teil
bereits mehitach bei natio-
nalen odet Intemationaten

Unikatring aus Silber, Gebgold
ng Porie von Tanjs Emmert
Fote ank Emmert

46 Wi oweues Sevacs 52002

Wettbewesben ausgezeichnet, Doch hatten die jihr
fich rund eine Million Besucher bislang wenig Mbg.
lishkeit diesen kreativen Bereich kennen 2u ler-
nen. Mit Unterstiizung der Stad Idar-Oberstein und
der Kreissparkasse Bikenfeld sowle der amant
schmuckmarke Nikos jewels der Firma Giloy, welche
die Vernissage am 2. August sporserte, koanten
die Designer num eine lang geheste dee verwirk
ichen, Eigens fr das Projekt haben sie eine kleine
Kollektion von Anhangem entwarien, die der Besu
cher eiwesben kann. Trotz des exklusiven Designs
kostet keines der Schmucksilicke mehi als 99 €
Allerdings ist nicht alles hier Gezeigte such Kiul

lich 2u erwerber. *Wir sind natdriich ges
bed und wollen das beispiethahe Projek

zen, verkaufen werden wir aber weiterhin nur uorr
den Fachhandebs, stellt Ulrike Weyrich, Design in

Das studentische Projektteam, Sebastian Nebert, Paul de Haas, Hester Vonk Noordegraaf, Aliki Apoussidon, Maren Giloy sowie
die Professaren Ulrich Kern und Lothar Brilgel,
wnd Wil |indemann den Prototyn der

Stephanie Leyser (Stadt-

fie Kosten fir die Pla-
t denen auch aberre-
ewarben werden soll
bren  sind  jederzeit
men*,soMarenGiloy,

: die Finissage, das En-
Jusstellung am28 Sep-

habe man schon einen
enten
Designer traumen da-
dem verlassenen Wa.
eine  vilales De-
trum  Idar-Oberstein
en. Es konnte zur dau-
n Institution werden,
{ern, seine Studenten
h die Stadt {gavi

Cabachonringe mit Morganit ued giénem Beryll in Boségold mit

Billantbesatz wa fochen Pohi. dow: 1F pofmass)

Edelstein, lar. Schmuck und Edelstelne missten
suirker in der Offentlichkeit prasent sein, Sage sie.
Dles sei eine hervomagende Gelegenhelt, direkt
mit dem Verbraucher in Kontakt 2u teten und i
Lust zu machen auf Scimuck und Edelsteine i
guter reltgemaer Gestallung. Walkiend det tagi-
chen Bffnungszeiten von 1o bis 18 Unr seien des-
halb stets einige o Aussteller amwesend,

Der Gindruck des Besuchers, sich fier eher auf
einet halblertigen Baustelle ats in ciner Schenuck:
yalesie zu befinden, ist nicht zufdlig sandem ge-
wolle, Vergangenheit und Zukundt, Abbruch und
Aubruch sind auf diese Weise unmittelbar eriebbar
und sollen 2eigen, dass die Porspoktive der Stadt
im Bereich Design begt. Nach dem gelungenen
Start trdumen nun die Krcativen davan, aus fhrem
=Designhausa eine dauerafe Inseitution zu ma-
chen. @

Ungewtialiches Collier sEaress gelertigt aus Silbes, Edel-
stabidraht und SEfiwasserperien der Designerin Kiki Mil-
e Afle Bikdor stammen aus dem Projekt nSommerlangs.

Quelle: UJS 9-2002

Quelle: Nahe-Zeitung 25-07-02




Designkommunikation und Designmanagement
Design-Katalog ,,Steine tragen®: Kommunikation von Studien- und Diplomarbeiten
KERN

B Unterstltzung von
Konzeption und Redaktion

Mitarbeit im Team fir die
Herausgabe des Katalogs
,Steine tragen®, einer
Retrospektive auf Arbeiten
im Edelstein- und
Schmuckdesign seit
Griindung des Fachbereichs
ESD der Fachhochschule
Trier.

Die Eleganz des Archaischen

.Nichts Irdisches ist ewig, aber alles Irdische kann Sinnbild des Ewigen werden.”
Gertrud von Le Fort, 1876 - 1971, deutsche Schriftstellerin, deren Werk vor allem religidse und historische Themen aufgriff

Der Riickgriff auf archaische Motive erscheint als Spiel mit Symbolen, Bildern und

Motiven, wie sie in unserem kollektiven Unterbewusstsein verankert sind. Bekannte

Maotive und Topei - das kulturelle Substrat unseres Denkens und imaginierens - wer-

den aufgenommen und in einem veranderten Kontext neu interpretiert. So behalten
= sie ihre urspriingliche Aussage und ihren unveranderlichen Wert, gewinnen aber

Ste I n e t ra g e n zugleich an nauer Bedeutung. Insofern ist die Gestaltung archaischer Motive nicht nur

vergangenheitsgerichtet, sondern genauso aktuell in der Gegenwart. Zeitlos und zeit-

von der archaischen Form zur artifiziellen Gestaltung gebunden zugleich - das Archaische als Ausdruck von Ewigkeit und Eleganzi

Die FH Trier, Fachbereich Edelstein- und Schmuckdesign in
Idar-Oberstein, prasentiert:

Ausgewahlte Studien- und Diplomarbeiten (1986-2001)
des Fachbereichs Edelstein- und Schmuckdesign
der Fachhochschule Trier in Idar-Cberstein




Designkommunikation und Designmanagement
agiplan Gruppe: Einflihrung eines neuen Corporate Design

agiplan

Akliengesellschalt

agiplan

Anlagen Consulting GmbH

agiplan

Unternehmensberatung GmbH

agiplan

Umwell Consulting GmbH

agiplan
Unternchmenskybernetik
GmbH

agiplan

Planungsgesellschaft m.b.H.

agiplan ag

agiplan sdh

Software fiir den Handel GmbH

agiplan a+o
Software GmbH

agiplan
International Association,
Noscow

analog
Design GmbH

Architeklur und Design
normcontract

Industricanlagen GmbH

prisma consult
Gesellschaft mbH

|
:agiplan Gruppe

ipl
Industrieplanungs-
Gesellschaft mbH

a+a

Berater und Planer AG

integral

Ingenieursbureau NV

integral
EILC Lid.

integral

Berater und Planer GmbH

integral s.a.

Consultoria, Ingenieria
y Arquitectura

B Designmanagement

Einflihrung eines neuen Corporate Design fiir die 18
Unternehmen der europaweit tatigen agiplan Gruppe

Management aller Phasen — von der Agenturauswanhl
bis zur Implementierung des neuen
Erscheinungsbilds in allen Unternehmen

Realisierung des Projekts mit Steuerung der intern /
extern Beteiligten, Reporting gegeniber
Unternehmensleitung, interne und externe
Ergebniskommunikation.

KERN

Corporate Design der agiplan Gruppe
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Designkommunikation und Designmanagement
AVIE GmbH: Markenbildungsprozess im Design

W A

AVIE-Workshop , Apotheken-Designsystem” _ Schlussbericht

AVIE Workshop Apotheken-Designsystem”
I Dokumertaticn der drei Gruppenarbeiten

Gruppenarbeit |

Frage 2:

Was sind Merkmale einer ,modernen®
Apotheke, also zeitgemaRien
Apothekeneinrichtung?

Frage 3

Was sind die Merkmale ,modernen”, also
zeitgemadRen Laden- / Shopdesigns? Wodurch
[ heidet sich die Apotheke hiervon? In
welchen Bereichen ist ein Transfer in den
Apothekenbereich wiinschenswert?

AVIE Workshop Apotheken-Designsystem”
I Hintergrund des Workshops

= Die Vorgehensweise

»  Einstiegsreferate (AVIE / WMW / KUNESA): Uberprafung der
Aufgabe aus unterschiedlichen Sichten, Abgleich der
gegenseitigen Erwartungen

»  Drei Gruppenarbeitsphasen in je zwei Teams: Bearbeitung
definierter Aufgaben mit einem offenen Fragenkatalog und durch
Einsatz der Metaplantechnik

»  Prasentation und Diskussion der jeweiligen (Zwischen-)
Ergebnisse: Sukzessive Annaherung an die gestalterische
Leitidee bzw. Eingrenzung passender Alternativen (mit Wort
und/oder Skizze)

+  Dokumentieren / Protokollieren: Festhalten wichtiger Argumente
und Bearbeitungsschritte in einem Ergebnisprotokoll (mit Fotos).

B Designmanagement

Begleitung eines Kreativ-Workshops fir den Markenbildungsprozess
des Unternehmens AVIE. Der Systempartner von Apotheken formulierte

AVIE Workshop Apotheken-Designsystem - 20-8-2008 - Merzig
11l Zusammenfassung der Ergebnisse nach dem SUP-Modul: Business Brancing

e

= Zusammenf; g der Erg

nach dem SUP-Modul: Business Branding

= SUP Sirategische UnternehmensProfilierung ist ein Beratungsmodel, das den Weg vom
unternehmerischen Wertsystem zum hoheren Marktwert analysiert. Ein wesentliches Modul ist
Business Branding, d h. das Schaffen einer unternehmerischen Markenwelt mit der Zielgrifie des
Images. Business Branding entwickelt systematisch vorhandene Marken-Substanz und damit die
zentralen Markenwerte. Weiterhin werden die Ansatzpunkte fur ein pragnantes Marken-Profil im
Sinne eines Visibility Desiqn identifiziert. Schliellich wird im Rahmen der Markenstrategie ein
Kommunikations-Konzept Performance entworfen, das die wesentlichen Eckpunkte fir die
stringente Vermittlung nach auBen lokalisiert.

» Im folgenden werden die Ergebnisse des AVIE-Workshops nach den drei Aktionsfeldern von
Business Branding strukturiert und kommentiert

im Kontext der Wettbewerbséffnung dieses Marktsegments seine Designprinzipien als Marke.
Leistungen: Inhaltliche Strukturierung des Workshops, Dokumentation und Ergebnisformulierung im Schlussbericht.
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KERN

Designkommunikation und
-management

+ Kommunikation von designspezifischen
Prozessen, wie Designstrategien und
Markenbildung

+ Management von Designprojekten und

—programmen, z.B. Corporate Design

Konzeption von Designveranstaltungen

+ Interviews mit Designerinnen und
Designern

+

www.petra-kern.de



